نموذج وصف المقرر
وصف المقرر
	يوفر وصف المقرر هذا إيجازاً مقتضياً لأهم خصائص المقرر ومخرجات التعلم المتوقعة من الطالب تحقيقها مبرهناً عما إذا كان قد حقق الاستفادة القصوى من فرص التعلم المتاحة. ولابد من الربط بينها وبين وصف البرنامج.؛


	1. المؤسسة التعليمية
	جامعة ذي قار

	2. القسم العلمي  / المركز
	   كلية الادارة والاقتصاد

	3. اسم / رمز المقرر
	بحوث التسويق 

	4. أشكال الحضور المتاحة
	دوام رسمي

	5. الفصل / السنة
	الفصل الثاني

	6. عدد الساعات الدراسية (الكلي)
	45

	7. تاريخ إعداد هذا الوصف 
	2021

	8. أهداف المقرر

	تزويد الطالب بالمعرفة المتعلقة بالبحوث التسويقية (ما هيتها، اهميتها ، اهدافها ، انواعها، طرق اجراءها) مع تناول المفردات الاخرى المتعلقة بالمادة .

	

	

	

	

	

	

	

	


	10. مخرجات المقرر وطرائق التعليم والتعلم والتقييم

	أ- الأهداف المعرفية  
أ1- التعرف على المفاهيم المتعلقة ببحوث التسويق.
أ2- التعرف على اهمية بحوث التسويق للمنظمات
أ3-  دراسة كيفية اجراء البحوث التسويقية
أ4-
أ5- 
أ6-  

	ب -  الأهداف المهاراتية الخاصة بالمقرر. 

ب1 – اجراء البحوث التسويقية 
ب2 – دراسة حالة نجاح الشركات التي تجري البحوث التسويقية بشكل مستمر
ب3 - 

ب4-    

	     طرائق التعليم والتعلم 

	المحاضرات التفاعلية 

تكليف الطالب بالواجبات

الامتحانات اليومية

توجيه الاسئلة


	     طرائق التقييم 

	وضع علامات لكل طالب يشارك في المحاضرة

وضع علامات لكل طالب مستمر في الحضور


	ج- الأهداف الوجدانية والقيمية 
ج1- ان يكون الطالب حريصا على اداءه لمهامه

ج2- ان يكون الطالب محبا لمادته العلمية

ج3- ان يكون الطالب متشوقا لمشاركته وابراز دوره في المحاضرة 

   ج4- 

	    طرائق التعليم والتعلم 

	       التشجيع على طرح الاسئلة والاستفسارات



	   طرائق التقييم 

	وضع العلامات الخاصة بالمشاركات


	د - المهارات العامة والتأهيلية المنقولة ( المهارات الأخرى المتعلقة بقابلية التوظيف والتطور الشخصي ).

د1- القدرة على اداء الواجبات 

د2- الاستفسار عن جوانب الغموض ان وجدت
د3-

د4-   


	11. بنية المقرر

	الأسبوع
	الساعات
	مخرجات التعلم المطلوبة
	اسم الوحدة / أو الموضوع
	طريقة التعليم
	طريقة التقييم

	الاول
	3
	فهم المبادئ الاساسية لتسعير المنتجات
	مفهوم وتعريف عملية تسعير المنتجات
	المناقشة وطرح الاسئلة 
	وضع علامات للمشاركين في المحاضرة 

	الثاني
	3
	فهم المبادئ الاساسية لتسعير المنتجات
	اهمية واهداف التسعير 
	المناقشة وطرح الاسئلة
	وضع علامات للمشاركين في المحاضرة

	الثالث
	3
	فهم المبادئ الاساسية لتسعير المنتجات
	طريقة تسعير المنتجات باعتماد الكلف
	المناقشة وطرح الاسئلة
	وضع علامات للمشاركين في المحاضرة

	الرابع
	3
	فهم المبادئ الاساسية لتسعير المنتجات
	طريقة تسعير المنتجات باعتماد الخصم
	المناقشة وطرح الاسئلة
	وضع علامات للمشاركين في المحاضرة

	الخامس
	3
	فهم المبادئ الاساسية لتسعير المنتجات
	طريقة تسعير المنتجات باعتماد المسافة الجغرافية
	المناقشة وطرح الاسئلة
	وضع علامات للمشاركين في المحاضرة

	السادس
	3
	فهم المبادئ الاساسية لتوزيع المنتجات 
	طريقة تسعير المنتجات باعتماد العامل النفسي
	المناقشة وطرح الاسئلة
	وضع علامات للمشاركين في المحاضرة

	السابع
	3
	فهم المبادئ الاساسية لتوزيع المنتجات
	المفاهيم الاساسية للتوزيع
	المناقشة وطرح الاسئلة
	وضع علامات للمشاركين في المحاضرة

	الثامن
	3
	فهم المبادئ الاساسية لتوزيع المنتجات
	مفهوم وتعريف القنوات التسويقية
	المناقشة وطرح الاسئلة
	وضع علامات للمشاركين في المحاضرة

	التاسع
	3
	فهم المبادئ الاساسية لتوزيع المنتجات
	انواع القنوات التسويقية
	المناقشة وطرح الاسئلة
	وضع علامات للمشاركين في المحاضرة

	العاشر
	3
	فهم المبادئ الاساسية للتوزيع المادي
	العوامل المؤثرة في اختيار القنوات التسويقية
	المناقشة وطرح الاسئلة
	وضع علامات للمشاركين في 3المحاضرة

	الحادي عشر
	3
	فهم المبادئ الاساسية للتسويق الدولي
	المفاهيم الاساسية للخزن والنقل
	المناقشة وطرح الاسئلة
	وضع علامات للمشاركين في المحاضرة

	الثاني عشر
	3
	فهم المبادئ الاساسية للتسويق الدولي
	مفهوم واهمية واهداف التسويق الدولي
	المناقشة وطرح الاسئلة
	وضع علامات للمشاركين في المحاضرة

	الثالث عشر
	3
	فهم المبادئ الاساسية للتسويق الدولي
	اساليب الدخول الى الاسواق الدولية
مشاكل التسويق الدولي
	المناقشة وطرح الاسئلة
	وضع علامات للمشاركين في المحاضرة

	الرابع عشر
	3
	
	طريقة تسعير المنتجات باعتماد الكلف
	
	وضع علامات للمشاركين في المحاضرة


	12. البنية التحتية 

	1ـ الكتب المقررة المطلوبة 
	

	2ـ المراجع الرئيسية (المصادر)  
	

	اـ الكتب والمراجع التي يوصى بها                 ( المجلات العلمية , التقارير ,....  )
	الدكتور ثامر البكري
الدكتور يوسف حجيم

الدكتور حسين الجنابي

	ب ـ المراجع الالكترونية, مواقع الانترنيت ....
	


	13. خطة تطوير المقرر الدراسي 

	


	
	الصفحة 2
	

	
	
	



